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· 
发
展
背
景 

资本市场和消费市场持续认可高端酒类价值 

2019/12 

贵州茅台（600519） 

中国高端酒类销售单价、高端酒品营收总额、高端酒企市值增长等 

多个维度的数据均显示：无论是消费市场，还是资本市场，对高端 

酒类是同步认可，且持续认可！ 

（数据源自：公开数据、华经产业研究院《2019-2025年中国白酒行业市场运营现状及投资规划研究建议报告》 



· 
发
展
背
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高端酒类价值来源：消费者、厂家、渠道商多方共赢 

从满足消费者的1个需求， 

到满足消费者的6个需求！ 

    

  

    

饮用需求 

收藏需求 投资需求 

鉴赏需求 
他人尊重
与自我实
现的需求 

馈赠需求 高端酒 普通酒 

提 
升 
品 
牌 
形 
象 

提 
升 
消 
费 
者 
价 
格 
预 
期 

提 
升 
所 
有 
产 
品 
价 
格 
体 
系 

提 
升 
销 
量 

提 
升 
营 
收 

高端酒（含文化酒、大事件酒、老酒等） 

  饮用需求 

同时协助厂家和渠道终端 

完成5大提升！ 
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背
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股东背景：与贵州茅台携手十年，持续打造高端产品 

2008年至今，携手贵州茅台及众多渠道伙伴，逐年有序推出
高端产品（含文化酒、大事件酒、特殊酒体产品等），撬动
了多层次的消费需求，引发了大量的社会关注和社会资本的
进入，成功地活化了茅台品牌，提升了茅台品牌形象，提升
了消费者对茅台价格的预期，带动了茅台所有产品价格体系
的上扬，以及销量和营收的上扬，成功地反超了曾经的中国
酒业大王五粮液，并一骑绝尘而去…… 
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发
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背
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高端酒全产业链隐形冠军：十年创造价值500亿元 

产品 
名称 

茅台 
航母酒 

茅台 
醉美中华 

茅台 
上海世博会 
纪念酒 

茅台 
世博喜酒 

茅台 
鸟巢酒 

茅台 
水立方酒 

茅台 
国画大家 

开国盛世、金奖百年珍藏酒、孝道酒、成龙
酒、光辉历程酒、西安世界园艺博览会系列

酒等小计 
共计约 

业绩 
表现 

（亿元） 

7.5 8 9.5 9 1 18 1 40+ ≈100 

产品 
名称 

茅台甲
午马年
生肖酒 

茅台 
乙未羊
年生肖
酒 

茅台 
丙申猴
年生肖
酒 

茅台 
丁酉鸡
年生肖
酒 

茅台 
尊冠 
百年 

茅台 
民族情
中国梦 

茅台 
双龙汇
大坛酒 

茅台 
金奖百
年特制
大坛
30L 

茅台天
将雄师

酒 

茅台 
中国酒
韵纪念
酒 

茅台 
红星闪
烁酒 

茅台 
丝绸之
路纪念
酒 

其它各
种规格
产品及
在途产
品小计 

共 
计 
约 

业绩 
表现 

（亿元） 

16 12 29 45 1.5 6.6 5.6 2.9 1.2 21 0.7 1.2 50+ ≈200 

2014年7月之前 

至2017年12月 

通过“创意-设计-打样-研发-生产-营销”全产业链的贯通，通过与贵州茅台、宜宾五粮液等一流酒企
的合作，已为高端酒行业创造产品价值500亿元以上！  
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资本市场下一个风口：高端酒水全国团购网络实体 

2019年12月 

市值14000亿元 

2019年12月 

市值4900亿元 

2019年12月 

市值750亿元 

2019年12月 

市值90亿元 

资本市场对酒类行业的挖掘已经进入细分阶段。随着重要酒类生产企业的上市，以及普通酒类销售连

锁（网络实体）的上市及融资完成，以券商为代表的资本市场开始深度关注和推动其它酒水细分市场。

高端酒水的销售以团购为主，拥有高端酒水全国团购网络实体的企业，是资本市场最看好的细分机会！ 

2018年10月 

估值70亿元 
2018年10月 

阿里巴巴以20亿元 
 战略投资持股约29% 



· 
发
展
目
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近期目标： 

响应券商推动， 

快速补全网络， 

完成全国布局， 

夯实龙头地位， 

登陆资本市场！ 

上海 
总部 



· 
发
展
计
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六个大区 

六个旗舰店 

六位节度使 

 六家原始股东 

东北 
大区 

华北 
大区 

华中 
大区 

华南 
大区 

华东 
大区 

华西 
大区 

合作计划： 



· 
合
作
要
求 

   

在某个区域或行业拥有

完善的高端人脉资源，

拥有大量的高端酒水潜

在团购群体，能够迅速

补充中酒汇全国网络。 

合作要求： 



· 
具
体
定 
位 

 以高端酒为媒介的高端社交空间    

 突破区域和行业的高端人脉节点    

 具有良好盈利能力的经营实体 

各地中酒汇旗舰店的定位如下： 



· 
定
位
诠
释 

以高端酒为媒介的高端社交空间 
 各地中酒汇主营名优特酒、文化酒、大事件酒、老酒、名庄酒、定制酒； 

 酒为媒，高端酒为高端人士的社交之媒； 

 中酒汇产品的真实性、独特性，空间的优雅性，契合人性高层次需求， 

     契合高端人群社交需求！ 



· 
定
位
诠
释 

突破区域和行业的高端人脉节点 
 我们的合作伙伴必须是在某个区域或行业已经卓有成就的高端人士； 

 他们在该区域或行业已经拥有完善的人脉资源； 

 中酒汇全国网络，在上海总部已拥有庞大的高端人脉资源的基础上， 

     将各地合作伙伴的高端人脉资源 

     节点打通、互联、共享！ 

     从而形成“网络效应”“价值 

     放大”！ 以及“价值变现”！ 



· 
定
位
诠
释 

融入中酒汇，成为节度使 
 高端人脉网络的关键节点——节度使；旗舰店合作者由中酒汇总部授予“节度使”地位； 

 节度，节制调度，规则秩序也；“日月之行，有常节度”“尽统诸将，听其节度”； 

 中酒汇各地“节度使”，是社群网络时代 

     全国高端人脉网络的各地关键节点！更是 

     中酒汇登录资本市场时的原始股东！ 

    （各“节度使”以法人形式成为原始股东， 

  该法人可拥有多位投资人） 



· 
定
位
诠
释 

具有良好盈利能力的经营实体 

 
 三层生态、四类资源、八大服务，十二种盈利机制，奠定中酒汇单店

的持续盈利能力； 

 中酒学院完善的全系统培训，让合作商门店快速进入稳定运营、持续

运营的状态； 

 旗舰店单店每年10吨飞天茅台销售配额逐月释放，确保单店各月的基

础销售毛利及客户流量，确保每年此项毛利基本覆盖各项费用； 

 五年内享有“无忧退出-增值回购”机制（所有库存产品及样品全部增

值回购），确保合作者进退自如； 

 旗舰店合作者（6位节度使）联合享有中酒汇总部利润60%的分红权，

以及中酒汇60%原始股认购或换购权（预期市值19.2亿元）。 
（具体内容详见后述） 



· 
企
业
介
绍 

使命：更美好的酒   更美好的生活 

愿景：成为酒行业消费升级的先行者与推动者  

价值观： 求真  向善  崇美 

经营理念：以文化物  合作共享 

中酒汇，顺应中国社会消费升级的时代趋势，依托总部精心构建的酒行业资源及生态圈，

通过上海及全国各地的旗舰店，汇聚中国数千万高端酒品爱好者，汇粹名优特酒、文化酒、

大事件酒、老酒、名庄酒、定制酒，汇集展示、社交、销售、定制、金融、防伪保真等综

合服务，传播真善美的酒文化，推动酒行业消费升级，与利益相关者共赴美好新生活。 



酒文化空间  ·  生活美学空间  ·  高端社交空间    

· 
上
海 



大坛酒 

· 
上
海 



中国十七大名酒 

P4-P7 

· 
上
海 



茅台世博纪念酒（2010、2015） 

· 
上
海 



五粮液文化酒 

· 
上
海 



老酒 

· 
上
海 



大事件纪念酒 

· 
上
海 



定制黄酒 

· 
上
海 



生活美学产品 

· 
上
海 

更多产品，详见《附录1：中酒汇产品简介》、《附件1：合作商备选产品名录》 



中酒汇依托总部，与内外部组织和公众构建起良好互动的三个层次的生态体系： 

尊驾酒
业集团 

中酒汇 

盛世大
典酒业 

尊驾国
际贸易 

塔牌 
定制酒 

高诚创
科集团 

盛世大
典投资 

中酒交
易中心 

生活家、
源浩黄金 

政府 
文化博览、税收、就业 

社会 

消费升级、文化消费、社群社交 

伙
伴

 

形
象

提
升

、
利

益
分

享
 

行
业

 
产

业
升

级
、

渠
道

新
兴

 

P9 

· 
三
层
生
态 



中酒汇可随时导入总部及股东方的四类资源（品类资源、创意设计资源、智造能力、社会资源）： 

P9 

· 
四
类
资
源 



中酒汇在拥有系统化的名优特酒、文化酒、大事件酒、老酒、名庄酒的基础上，提供八大服务： 

名优特酒、文化酒、大事件酒、老酒、名庄酒、定制酒 

酒
类
产
品
销
售 

酒
文
化
空
间 
打
造 
 
 
 

产
品
个
性
化
定
制 

酒 
类 
鉴 
定 
、 
代 
售 
、 
防 
伪 
保 
真 

酒会所、 
私享酒窖、 
酒廊、 
酒柜等 

生
活
美
学
产
品
销
售 

酒 
文 
化 
展 
览 
、 
参 
观 
、 
交 
流 
 
 

论坛、 
峰会、 
旅游等 

酒 
类 
交 
易 
所 
开 
户 
、 
挂 
牌 
、 
交 
易 

餐 
饮 
、 
招 
待 
、 
社 
交 
 

中酒汇 

P8 

· 
八
大
服
务 



生活美学产 
品销售收益 

酒类产品 
销售收益 酒空间整体策划 

及产品输出收益 

酒文化展览 
论坛等收益 

酒空间后续产 
品补货收益 

合作及管理收益 

参与酒类交易所 
O2O业务收益 

酒类鉴定、代售、 
防伪保真收益 

产品定制 
收益  

金融服务收益 
上市收益 

中酒汇 

盈利模式 

餐饮收益 

中酒汇在三层生态、四类资源、八大服务的基础上，衍生出十二种盈利来源： 

P10 

· 
十
二
种
盈
利 



合作商资质基本要求 

 具有独立法人资格，具有酒类经销资格，证照齐全； 

 具有与所申请合作的门店等级相匹配的资金实力； 

 具有高端酒水的运营能力和广泛的社会资源； 

 经过中酒汇总部的考察与分析，确认合作符合双方利益。 

P12 

· 
合
作
资
质 



一、旗舰店  

P12 

· 
合
作
等
级 

 门店面积：800平方米及以上 

 首单金额：5000万元 

 约1000万元展示样品（详见《附录1: 中酒汇产品简介》、《附件1：合作商备

选产品名录》；各级合作商的首单展示样品及后续补货，均可从中选择）； 

 约3500万元飞天茅台产品（10吨）（具体详见合同）； 

 约500万元装修费用、人员薪酬及培训费用、行政费用等。 

 流动资金：根据展示品及销售品的客户订购情况而定，一般在500万元左右。 

（合作者授予“节度使”地位，享有原始股东权益） 



P12 

· 
合
作
等
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 门店面积：500平方米及以上 

 首单金额：2500万元 

 约500万元展示样品（详见《附录1: 中酒汇产品简介》、《附件1：合作商

备选产品名录》；各级合作商的首单展示样品及后续补货，均可从中选择）； 

 约1700万元飞天茅台产品（5吨）（具体详见合同）； 

 约300万元装修费用、人员薪酬及培训、行政开支等。 

 流动资金：根据展示品及销售品的客户订购情况而定，一般在300万元左右。 

二、形象店  

（合作者授予“副节度使”地位，暂无原始股东权益） 



 根据合作商区域、行业、市场的特点，对其产品组合提供专业的指导意见和

建议；主营产品包括如下几大类： 

 以茅台、五粮液为主，传统八大名酒为辅的，独特稀有的文化酒、大事件酒； 

 茅台、五粮液等品牌老酒，以及客户需要的市场流通酒、定制酒； 

 全球名庄酒、高端洋酒等产品； 

 

 根据合作商的门店等级每年提供单店10吨至5吨的飞天茅台销售配额。 

 

P14 

对合作商的产品服务 

· 
产
品
服
务 

（具体产品，详见《附录1: 中酒汇产品简介》、《附件1：合作商备选产品名录》） 



 向合作商免费提供统一的SI、VI体系 

      总部将根据合作门店的店面大小和格局统一设计布局、安排装修、物料供应，并根据设计方案 

      统一组织酒品的布展等。 

 向合作商免费提供统一的管理系统 

       总部及其加盟店将使用统一的ERP管理系统；管理店面的日常维护、商品进货、调货、仓管、 

       物流、配送、结算等科目统筹管理。 

P16 

· 
运
营
服
务 

对合作商的运营服务 



中酒学院依托深厚的行业资源及经验，向各地合作商提供如下免费培训服务： 

 管理培训（针对店长及管理者的系统培训，目标是让店长在三个月内能胜任旗舰店管理工作） 

 服务培训（针对店员的系统培训，包括酒品知识、行业知识、酒道茶道、服务礼仪等的理论培训及实训） 

 销售培训（针对业务人员的系统培训，包括酒类知识、商务礼仪、营销技巧、销售话术等的培训） 

通过“中酒学院”的全系统免费培训，让合作商门店快速进入稳定运营、持续运营的状态。 

P16 

· 
培
训
服
务 

对合作商提供“中酒学院”全系统免费培训 



 原始股东权益：1、自合作第二年起，所有节度使联合享有中酒汇总部60%年度利润的

分红权；2、在中酒汇全国各店联合股改、吸收合并上市的过程中，各节度使均有权以

净资产等值购买不超过总股份10%的原始股（预期10%原始股对应净资产0.8亿元，对

应市值3.2亿元），并可用其门店的净值进行等价支付； 

 增值回购机制：在五年内，合作商如因自身原因不能继续履行合约，中酒汇总部承诺在

酒品完好无损的情况下回购其库存产品及样品，并按照每年6%的利率支付增值费用； 

 每一名合作商，可获得中酒交易中心的商贸会员首年免费资格（商贸会员年度会员费为100

万元）（中酒交易中心商贸会员可获得如下权益：1、有权分销挂牌酒品，获得分销利润；2、有权发

展下级分销商，获得其开发终端客户的交易手续费；3、有权推荐其他会员加入， 

      获得服务费分成；4、有权获得中酒交易中心的产品匹配推介服务）。 

P17 

· 
增
值
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对合作商的增值服务 



附录1：中酒汇产品简介 



   

大 事 件 酒 

















五粮液 
致敬改革开放40周年 
大事件主题套装 

五粮液 

创意：1978-2018每年一瓶 
          +每年历史大事件 
          +五粮液1980年代经典W标复刻 

酒体：60%vol五粮液 
规格：500ml*40/套 
首发零售价：99999元/套 
 

（注：零售价仅为2018年参考价，逐年增值中。下同） 





产品采用年份为序列，以影响全国

的大事件为基石，用改革开放40年

里40件影响中国的大事为核心内容，

全景展示改革开放40周年的成果。 



五粮液 
致敬改革开放40周年 
纪念酒 

创意：五粮液1980年代经典W标复刻 
           +800毫升特定规格 
           +改革开放四十周年纪念标志 
酒体：52%vol五粮液 
规格：800ml/瓶 
首发零售价：1978元/瓶 

五粮液 



五粮液 
“新时代  国运昌” 
纪念酒 

创意：五粮液高端鼓型瓶 
           +新时代图纹 
           +750毫升国际化规格    
酒体：52%vol五粮液 
规格：750ml/瓶 
首发零售价：2018元/瓶 

五粮液 



五粮液“万店浓香” 

俄罗斯世界杯纪念酒 

创意：2018年俄罗斯世界杯冠军奖杯造型 

           +24K真金线描配色 

           +绿茵场主色外盒 

酒体：52%vol五粮液 

规格：500ml/瓶 

首发零售价：2999元/瓶 

五粮液 













   

国 粹 文 化 酒 



贵州茅台酒 

贵州茅台 

生肖纪念酒系列 

创意：茅台经典瓶型 

          +艺术大家经典生肖画作 

酒体：53%vol五粮液 

规格：500ml/瓶 

零售价：5000-20000元/瓶                      



五粮液 

生肖纪念酒系列 

创意：五粮液经典多棱瓶型 

          +生肖五行配色陶瓷瓶 

          +艺术大家经典生肖画作 

          +生肖邮票模式，每年一 

            个生肖，每年限量发售 

酒体：52%vol五粮液 

规格：500ml/瓶 

首发零售价：1099-1399元/瓶                      

五粮液 

  

  

（远超同时期的普五） 







塔牌 

清涟系列 

创意： 

  名称出自宋代周敦颐《爱莲说》

“出淤泥而不染,濯清涟而不妖” 

  +用质朴的产品，还原清雅的传 

   统文化 +环保、可再利用的瓶 

   体和包装 

酒体：12%vol 特型黄酒 

规格：500ml/瓶 

零售价：98元/瓶                      

塔牌 



   

名 人 文 化 酒 







贵州茅台酒及茅台系列酒 

茅台成龙酒 

创意：成龙个人及其电影IP元+成龙签名 



贵州茅台酒 



   

节 庆 文 化 酒 









   

地 域 文 化 酒 











   

大 坛 文 化 酒 



五粮液“百斤至尊版” 

九龙坛 

创意：尊华夏帝王黄为基，铸紫禁城九龙于其身 

           冠盖古今传世玉玺，配二龙戏珠镶瓷底座 

           以600年明代窖池酿酒致敬故宫建成600周年 

酒体：52%vol  

规格：50L/坛 

零售价：29.8万元/坛    限量99坛  （5L小坛限量2018坛） 

 

              

五粮液 





贵州茅台酒 

贵州茅台 

巴拿马国际金奖100周年特制大坛 

创意： 

       纪念茅台获得巴拿马金奖100周年 

       +坛身黑釉饰以浮雕花纸及汉代漆艺火云纹 

       +附有茅台名誉董事长、董事长袁、党委书记 

          及著名设计师刘维力的亲笔签名 

酒体：小批量勾兑   53%vol  

规格：30L/坛、5L/坛 

零售价：299999元/30L坛 、 29999元/5L坛  

              



P18、封三、封底 

中酒汇（上海）文化发展有限公司 

上海市虹口区曲阳路379号 

021-66271566 

融入中酒汇  成为节度使 


